Wochenendjournal

Mediadaten 2024 Eth‘a

Preisliste “.
Nr. 19,

giiltig ab 1. Januar 2024

Auflagenstarkstes
Wochenendjounal

) im Landkreis

..  Ludwigsburg .~

{)“0‘\ . Q)\e
QO\\g%ﬂq e\»\gio

www.extra-lb.de



Viel mehr,
als Sie denken.

Was ursprunglich einmal als Anzeigenblatt
begann, hat sich mittlerweile zu einem
informativen und unterhaltsamen
Wochenendjournal entwickelt.

Samstag fir Samstag erhalten  Redaktionelle Veranstaltungs-
viele Menschen im Landkreis tipps, zahlreiche Rubriken-
Ludwigsburg alle Informa- markte sowie verschiedene
tionen rund ums Wochenende.  Servicethemen und Tipps und
Das Wochenendjournal extra Tricks fUr den Alltag machen

kommt kostenlos in die das Wochenendjournal extra
Briefkasten und die Leser zu dem, was Sie sich erhoffen:
profitieren nicht nur von einem Werbetrager mit grolRer
zahlreichen Angeboten. Akzeptanz bei Ihren Ziel-

gruppen und entsprechend
hohem Bekanntheitsgrad.

DIE PERFEKTE
ZIELGRUPPEN-ANSPRACHE!

Hohe Bekanntheit und Akzeptanz.

‘ ..kennen das Wochenend-
journal extra.

..lesen einzelne oder
alle Inhalte des ‘extras’.

‘ ..lesen jede extra-
Ausgabe.
‘ ..nutzen die Beilagen jeder

extra-Ausgabe.

Quelle: U+U Marktanalyse, Juli 2020
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Hier treffen Sie
Ihre Zielgruppen.

NECKARWESTHEIM

SACHSENHEIM

MARBACH
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LANDKREIS LUDWIGSBURG

Verteilte Gesamtauflage 72.022

) Stuttgart




Eine Investition,
die sich fur

BEILAGENPREISE EXTRA

Preis pro Tausend Ortspreise Grundpreise
bis 20 g 59,- 69,

bis 25 g 62, 73-

bis 30 g 65, 76,

bis 35¢ 68, 80,-

bis 40 g 71- 84-
bis45¢g 74, 87-

bis 50 g 77- 91-
bis70g 85~ 100,-

bis 100 g 97, 114,-
ANZEIGENPREISE EXTRA

20 - 4c Preise Orispreise  Grundpreise
extra Gesamtausgabe 2,83 3,33

EXTRA + LUDWIGSBURGER KREISZEITUNG

STELLENKOMBIS

extra

. mm-Preis mm-Preis
Preise schwarz/weil} 4-farbig
2-fach-Kombi extra + LKZ (Sa.)

Ortspreis 418 483
2-fach-Kombi extra + LKZ (Sa.)
Grundpreis 492 568
2-fach-Kombi extra + NEB (Sa.)
Ortspreis 214 235
2-fach-Kombi extra + NEB (Sa.)
Grundpreis 2,52 2,76
3-fach-Kombi extra + LKZ (Sa. + Mi.)
Ortspreis 585 6.76
3-fach-Kombi extra + LKZ (Sa. + Mi.)
Grundpreis 6.88 7,96
Alle Preise zzgl. MwSt.
Wochenendjournal
= 4 =
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+ RABATTE

Umsatzstaffel

ab 4.000 € 3%

ab 12.000 € 5%

ab 20.000 € 10%

ab 40.000 € 15%

ab 80.000 € 20%

ab 120.000 € Vereiﬂ%%}?ung

TECHNISCHE ANGABEN.

1.

2.

3.

Hochstformat 255 mm X 350 mm,

Mindestformat 150 mm X 210 mm.

Einzelblatt nicht unter 170 g/m2.

Ansonsten gefalzt auf DIN A5.

GroRere Formate konnen verwendet werden, wenn sie
auf das Hochstformat gefalzt angeliefert werden.
Gefalzte Beilagen missen im Kreuzbruch,

Wickel- oder Mittelfalz verarbeitet sein.

. Prospekte mit Leporello- oder Altarfalz, Kreis- oder

Ovalformat kdnnen nicht beigelegt werden.

. Falz oder Heftung nur an der Langsseite.
. Postkarten im Format DIN A6 (105 mm X 148 mm) sind nur

nach vorheriger Absprache mit dem Verlag moglich.

SONSTIGE BEDINGUNGEN FUR BEILAGEN.

1.

2.
3.

4,

Ausschluss von Konkurrenz-Beilagen kann nicht
gewahrt werden.

Letzter Ricktrittstermin: 14 Tage vor Erscheinen.
Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Der Verlag leistet keine Gewahr bei Verlust einzelner
Beilagen auf dem Vertriebsweg. Das Einfligen zwischen
bestimmten Seiten ist technisch nicht maoglich.

Bei Teilbelegungen kann aus technischen Griinden eine
Belegung in allen Exemplaren des jeweiligen Gebietes
nicht gewahrleistet werden.

. Der Verlag verteilt die Beilagen mit der geschafts-

ublichen Sorgfalt, wobei bis zu 3 % Fehlzustellungen
oder Verlust als verkehrstblich gelten.

. Der Auftraggeber bzw. die anliefernde Druckerei

haftet fUr die Richtigkeit der angelieferten Beilagen,
dies gilt insbesondere fiir eventuelle Firmeneindrucke.
Eine Uberpriifung durch den Verlag erfolgt nicht.
Jegliche Haftung wird ausgeschlossen.

. Anlieferung: Montags vor der Beilegung frei Haus.

Die Beilagen sind frei Haus an nachstehende
Versandanschrift zu liefern: Ludwigsburger Kreiszeitung,
Kornerstralle 14-18, 71634 Ludwigsburg.

Anlieferung: Mo., Di., Mi., Fr. von 7.15 bis 15 Uhr.

Bitte beachten: Am Donnerstag ist keine Anlieferung
maoglich.



Fur Ihre Werbung
mit Format.

Beispielhafte Umfange fur Thre Werbebotschaften
vermitteln [hnen einen ERSTEN Eindruck.
Konkrete Platzierungen und individuelle Rabattierungsmoglichkeiten
empfehlen Ihnen gerne unsere Mediaberater.
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Titelstreifen (324 X 100 mm), 4c: Titelkopf (75 X 85 mm), 4c: Titel Hoch (75 % 180 mm), 4c: Kreuzwortréatsel (60 X 75 mm), 4c:
Ortspreis: 894 Euro Ortspreis: 444 Euro Ortspreis: 670 Euro Ortspreis: 332 Euro
Grundpreis: 1052 Euro Grundpreis: 522 Euro Grundpreis: 788 Euro Grundpreis: 391 Euro

Grundlage fiir die Berechnung: Gesamtausgabe. Alle Preise Ortspreise und netto zzgl. MwSt.

Gesundheit 1

IS

Rund ums Haus i 4 Rund ums Haus

Das Haus ergonomisch einrichten

B.s

Mit Vorstellungskraft zum Erfolg

SGRUB

1/1 Seite (324 X 485 mm) 1/2 Seite (324 X 242 mm) 1/3 Seite (324 X 160 mm) Streifen (324 X 100 mm)
Preis auf Anfrage. Preis auf Anfrage. Preis auf Anfrage. Ortspreis: 671 Euro
Grundpreis: 789 Euro

3 Wochenendjournal

extra



GrofRe
Erfahrung zahlt
sich fur Sie aus.

Uber 200 Jahre Verlagstradition
und die Erfahrung des altesten
und auflagenstarksten Wochenend-
Anzelgenblattes im Landkreis
Ludwigsburg sprechen fur sich.

Das gesamte extra-Team Und macht damit das extra
kann sich in Ihrem Sinne so aullergewohnlich — und
auf diese Erfahrung verlas- von den Zielgruppen begehrt.
sen und profitiert von den Wochentlich samstags im
gewachsenen Strukturen im Landkreis Ludwigsburg.

Verlag Ungeheuer+Ulmer.
Das fundierte Know-how
unserer Medienberater erganzt
das groe lokale Engagement
des Verlags.

Wochenendjournal LUDWIGSBURGER
extra KREISZEITUNG

Wochenendjournal

extra

ALLGEMEINE VERLAGSANGABEN

Verlag: Presse-Verlag Aktuell GmbH.
Lindenstralle 15, 71634 Ludwigsburg.

Verlagsleitung: Irina Juckenburg, Telefon 07141/130-297.
E-Mail: irina.juckenburg@extra-lb.de

Objektleitung: Christine Langer, Telefon 07141/130-505.
E-Mail: christine.langer@lkz.de

Anzeigenabteilung: Telefon 07141 /130-222, Telefax 07141 /130-200.
E-Mail: anzeigen@extra-Ib.de

Redaktion: Isela Graf, Telefon 07141 /130-269.
E-Mail: redaktion@extra-Ib.de

Erscheinungsweise: Waochentlich samstags im Landkreis
Ludwigsburg.

Anzeigenschluss und DUS:  Mittwoch vor Erscheinen um 12.00 Uhr.

Geschaftsbedingungen:  Auftrage werden zu den Allgemeinen
Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und
Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften
und zu den zusatzlichen Geschafts-
bedingungen des Verlags ausgefihrt.

Zahlungsbedingungen:  Grundsatzlich gilt Bankeinzug,
wobei kein Nachlass gewahrt wird.
Wird ausnahmsweise Zahlung gegen
Rechnung vereinbart, so sind Rechnungen
innerhalb 10 Tagen ab Rechnungsdatum ohne
Abzug zur Zahlung féllig.

Bankverbindung: Kreissparkasse Ludwigsburg.
BIC: SOLADESTLBG.
IBAN: DE63 6045 0050 0000 0641 94.

Chiffregebhr: bei Zusendung per Mall je Vertffentlichung 11,00 €.

Gestaltungspauschale

fur Werbemittel: 39,00 €/Anzeige, nicht rabattierfahig. Fir Daten-
prifung, Druckdatenformatierung, Gestaltung und
Korrekturlaufe. Die Pauschale wird nicht erhoben,
wenn komplett druckfertige Daten geliefert werden
und kein Korrekturabzug mehr nétig wird.

TECHNISCHE ANGABEN

Bitte beachten: Alle Anzeigen werden digital verarbeitet.
Analog gelieferte Anzeigenvorlagen (Papier/Film)
mussen redigitalisiert werden.
Hierbei entsteht Qualitatsverlust.

Satzspiegel: 324 mm X 485 mm = 3395 mm. 7 Spalten.

Spalten 1T 2 3 4 5 6 7
Breite(mm) 45 91 138 184 231 277 324

Grundschrift: Anzeigenteil Excelsior 7,0 Punkt
Texttell Roboto Slab 9,2 Punkt

Druckverfahren: Zeitungsrollenoffset.

Rasterweite: 48 Linien/cm (150 Ipi).

Bildauflosung: 200 dpi fur Graustufen- und Farbbilder.

1270 dpi fur Strichzeichnungen.
Tonwerte: Lichtpunkt = 7 %, Tiefenpunkt = 90 %.
Techn. Raster mindestens 15 %.
Punktzuwachs =ca. 26 %, Linienstarken mind. 0,2 mm
Gesamtfarbauftrag: ~ Maximal 240 %.
Druckunterlagen: Vorzugsweise als PDF, EPS.
PDF-Dateien: Bitte immer hdchste Qualitatsstufe einstellen.
Wenn maglich PDF/X-3 wahlen. PDFs zur
Bildschirmansicht gentigen nicht fir den
Offsetdruck.

EPS-Dateien: Schriften unbedingt einbinden bzw. in
Zeichenwege/Kurven umwandeln.

Ubertragungswege:  E-Mail: anzeigen@extra-lb.de (max. 8 MB)



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften
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., Anzeigenauftrag"im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen

ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Wer-
bungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung. Der Anzeigenauftrag kommt zustande durch die Buchung der Anzeige
durch den Auftraggeber und Bestatigung der Buchung durch den Verlag. Buchung
und Bestatigung kdnnen auch tber das Online-Booking-System erfolgen.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-

tragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Ab-
ruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der
in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.

der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfllt, die der Verlag nicht zu vertreten

hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis

entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermalen ausschliellich in

bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag ein-
gehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrticklichen
Vereinbarung bedarf.

. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und

nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen

eines Abschlusses — und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundséatzen
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Be-
stimmungen verstoRt oder deren Verdffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertre-
tern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fur den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunter-

lagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar unge-
eignete oder beschéadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz
an. Der Verlag gewahrleistet die flir den belegten Titel Ubliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei

unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemes-
sene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgéngigmachung
des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei te-
lefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus
Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorherseh-
baren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende
Entgelt. Dies gilt nicht flir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines
gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages
fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im
kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag darliber hinaus auch nicht fir
grobe Fahrlassigkeit von Erflllungsgehilfen; in den Ubrigen Fallen ist gegentber
Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraus-
sehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen missen — auler bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

. Korrekturabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftragge-

ber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Korrekturab-
zlge. Der Verlag berucksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Korrekturabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der An-

zeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,

moglichst aber binnen 14 Tage nach Ver6ffentlichung der Anzeige ibersandt. Die
Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von 8 Prozentpunkten
iber dem Basiszinssatz sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Be-
zahlung zurlckstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

15.

16.

17.

1

-]

19.
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22.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
Uber die Ver6ffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fir die Anfertigung von Druckvorlagen sowie fiir vom Auftraggeber ge-
wiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausflhrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen
ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurch-
schnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preis-
liste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine
Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften
gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergan-
genen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann
ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu
50 000 Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H.,
bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H., bei einer Auflage Uber
500 000 Exemplaren 5 v. H. betragt. Dariiber hinaus sind bei Abschlissen Preis-
minderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von
dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlcktreten konnte.

. Bei Chiffre-Anzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Wei-

tergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschrei-
bebriefe und Eilbriefe auf Chiffre-Anzeigen werden nur per E-Mail weitergeleitet.
Die Eingédnge auf Chiffre-Anzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzel-
vertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote
anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das
zuldssige Format DIN C4 (Gewicht 50 g) Uberschreiten, sowie Waren-, Biicher-,
Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und
werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann
jedoch ausnahmsweise fir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die
dabei entstehenden Gebuhrenkosten Ubernimmt.

Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zu-
rickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

. Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juris-

tischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sonder-
vermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche
des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung un-
bekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

. Widerrufsrecht fur Nichtkaufleute: Nichtkaufleute haben das Recht, bis spatestens

zum jeweiligen Anzeigenschlusstermin ohne Angabe von Griinden den Auftrag zu
widerrufen. Um das Widerrufsrecht auszutiben, miissen Nichtkaufleute uns, dem
Verlag Presse-Verlag Aktuell GmbH, Lindenstralle 15, 71634 Ludwigsburg, mittels
einer eindeutigen Erklarung (z. B. per Post versandtem Brief, Telefax oder E-Mail)
Uber ihren Entschluss, diesen Vertrag zu widerrufen, informieren. Wenn ein Nicht-
kaufmann diesen Vertrag widerruft, haben wir dem Nichtkaufmann alle Zahlun-
gen, die wir von dem Nichtkaufmann erhalten haben, unverztiglich und spatestens
binnen vierzehn Tagen ab dem Tag zurlickzuzahlen, an dem die Mitteilung tber
den Widerruf des Auftrages bei uns eingegangen ist. Fir die Riickzahlung verwen-
den wir dasselbe Zahlungsmittel, das vom Nichtkaufmann bei der urspriinglichen
Transaktion eingesetzt wurde, es sein denn, dass ausdriicklich etwas anderes ver-
einbart wurde. In keinem Fall werden Nichtkaufleuten wegen der Riickzahlung des
Betrages Entgelte berechnet.

Salvatorische Klausel: Sollten einzelne Bestimmungen dieser Allgemeinen Ge-
schéftsbedingungen ganz oder teilweise unwirksam oder llickenhaft sein, wird
hierdurch die Glltigkeit der tibrigen Bestimmungen nicht berihrt.

Anbieter der Webseite www.extra-Ib.de und der Verkaufsunterlagen ist
Presse-Verlag Aktuell GmbH

Geschaftsfuhrer: Gerhard Ulmer

Lindenstralle 15

71634 Ludwigsburg

Tel: 07141-130-0

E-Mail: info@pva-verlag.de

Handelsregister-Nr.: HRB 204031, Stuttgart

Amtsgericht: Stuttgart

Umsatzsteuer-ldentifikationsnummer gemal § 27 a
Umsatzsteuergesetz: DE193081085

Zusatzliche Bedingungen des Verlags unter www.extra-lb.de/agb
Stand: Januar 2022
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